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Turkiye’de SUV’larin pazar payinin Avrupa’daki gibi suirekli yikselig
trendinde oldugu goérulayor. Binek otomobil pazarindan 2006’da SUV’lar
% 5 pay alirken, glinimuizde bu oran rekor seviye olan % 23’u gecti.
SUV’lar hem sedanlardan hem de hatchback’lerden pay caldi. Hatta
SUV’larin pazar payi ilk kez HB’leri gecti. Otomotiv Distribiitérleri
Dernegi’nin (ODD) verilerine goére, yilin ilk 4 ayinda sedan otomobiller
% 51.8 payla liderlik koltugunu korurken, SUV’lar % 23.3, HB’ler % 21.2
pay aldi. Sedanlari Tiirkiye’de ayakta tutan faktoériin filo satiglan
oldugunu g6z 6niinde bulundurursak SUV’larin yukselisine taniklik
etmeye devam edecegiz. Peki SUV’larin 2. el performansi nasil, ne kadar
deger kaybi yasiyor, 2. elde payi artiyor mu, satis hizi nasil, hangi
bolgede ne kadar stok var?




Segment

B-SUV
C-SuUV
D-SUV

11 marka, 27 model SUV (izerinde yapilan analizdir. (1 yas / 30.000km) Residual Value (Deger garantisi)

2.el online'da
SUV'iarin deger kayhi

Indicata’nin Auto Ajans Profesyonel Uyelerine 6zel hazirladigi rapora goére, 2. el online
satislarda SUV’lar Turkiye'nin en ¢ok satan sinifi C Sedan’a gére daha az deger
kaybediyor. Yukaridaki tablodan géruldugu tzere 2. el online'da 1 yas/30.000km
SUV'larin deger garantisi (Residual Value-RV) ortalama % 70. "0" km araclara goére fiyat
% 30 deger kaybediyor. SUV’larin i¢cinde oranlar segmentlere gére degisiklikler
gbsteriyor. B-D SUV’da % 30 deg@er kaybi goérultrken, C sinifinda bu seviye % 33’e
cikiyor. 2. el online’da 1 yas/30.000 km C Sedan’larin RV’si ise % 68 seviyesinde. “0”
araclara gore gore fiyat % 32 dustyor. RV orani C Hatchback’te ylzde 69, B segmentinte
% 68 ve D segmentinde % 65 olarak gercgeklesiyor.

RV’yi markalarin modellerinin 2. el pazarinda degerinin ne oldugu, ne kadar de@erlendigi,
markanin “0” arag politikalari, sezonsal ara¢ bulunurlugu, arz-talep dengesi gibi birgok
parametre etkiliyor. 2. el online’da SUV’larin daha az deger kaybi yasamasinda C
Sedan’da tuketicilerde olusan filo algisi énemli rol oynuyor.

SUV’larin 2. el online’da satilma hizlari

2. el online pazar verisine gore, SUV’larin pazarda satiima sureleri TUrkiye ortalamasina
yakin. Satiima hizi, B ve C-SUV’larin ortalama 37 gun, D-SUV’larin ortalama 66 gun.
Turkiye'de en hizli satilan araclar C segmentinde yer aliyor. Nisan sonu itibariyle
C sinifinda ortalama satis hizi 24 gun. Bu segmentte agirlikl olarak dizel-otomatik,

2 yas/45.000 km’deki araclar hizli satiliyor. Online satista Turkiye binek arag¢ ortalamasi
34 gun.
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Turklve nin en ¢cok satan 9 SUV mollell

I 2. el online satis (Adet)
I Toplam 2. el online satislardaki payi (%)

sUViarn )
2. ¢l otomobhilden aldigi pay

SUV’larin son 3 yilda toplam satiglar icinden aldigi paydaki artis, 2. el
online’da da gézlemleniyor. Tabloya bakildiginda ay bazinda SUV’larin
binek oto icindeki payinin arttigi gériililyor. Ocak’ta SUV’larin toplam 2. el
online satislar icindeki pay! % 10.7 idi. Bu oran Subat, Mart ve Nisan
aylarinda sirasiyla % 11.1, % 11.8 ve % 12.1 oldu.




35
30
25
20
15
10

m

- 1
Ulke bazh 2. el online satislar 2016 20l 2018 | Q119
— 1% 15 i
m 13 m
— . ril
w1 8 1
150 15 1% 15 15 15 15 .
— m m 124 124
: i m
il m o ; -
- na m 8 i)
- oW e il
- il g ' il

JLi]

| 5 5y

A

Avusturya Belgika Almany Danimarka ispany Fransa ingiltere italya Hollanda Polonya Portekiz isveg

2.clonline’da
sUV’larin performansi

Turkiye'de yilin ilk 4 ayinda binek otomobil pazari % 47.4 oraninda daraldi.“0” km’'de yasanan
duisis, 2. ele de yansidi. Ocak-Mart dénemine iliskin verileri aciklayan TUIK'in raporuna gére 2. el
pazarinda “0” ara¢ pazarina gore daralma % 11'le daha diistik oranda gerceklesti. ilk ceyrekte
1.510.259 adet 2. el arag el degistirdi. Ayni donemde 2. el online tarafta kii¢tilme % 2 ile sinirli
kaldi. Ancak kiiclilen pazarda SUV satislari % 1 artis gosterdi. B-C-D segmentleri icinde SUV
modellerinin paylarinin arttigini gézlemlendi. Pazarin bu yila kiyasla daha hareketli oldugu 2016,
2017 ve 2018'in ilk ceyreklerinde 2. el online icinde SUV satislarinin artisi sirasiyla % 12, % 19,

% 12 oraninda gerceklesmisti.

SUV’larin pazar payinin ylizde 36.8 paya ulastigi AB’ye bakildiginda 2. el online satislardaki
hareketlilik buna paralel seyrediyor. Grafikte gorildiigi gibi bu yilin ilk ceyreginde 2018'in ayni
dénemine oranla 2. el online’da SUV satislari Polonya'da % 29, Portekiz'de % 27, italya'da % 25,
Avusturya'da % 25, ingiltere’'de % 23, Almanya'da % 17, Fransa'da % 14 artti.
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Yillar Satis orani (%) = Ortalama km

A 0.5
2014 4.5
2015 23
2016 25
2017 27
2018 20

SUVmodellerde
hangi yas/km tercih ediliyor?

2. el online SUV’lar icinde en ¢ok 2 yasinda ve 30.000 km araglar (% 27) satiliyor. 2015
model (% 23) ve 2016 model (% 25) SUV’lar da tercihte éne ¢ikiyor. Tablodan géruldugu
Uzere 5-6 yasindaki SUV'lar en az ragbet gorenler. Yiksek kilometrelerin yani sira bunda
son 3-4 yilda hemen hemen her markanin birden fazla SUV modelini piyasaya sunarak
secenekleri artirmasi etkili oldu. Ozellikle daha disuk vergi dilimine giren 1.6 litre ve daha
dustk motor hacimli B-SUV’larin yollara ¢cikmasi, bu araglara olan talebi artird.




Il bazinda 2. el online stoklar (%)
2. el online toplam stokun Gilan adedinin) yiizde 80'i ilk 9 ilde bulunuyor.
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AUTO AJANS

Auto Ajans hakkinda

Auto Ajans abonelerine guvenilir, hizli, tarafsiz bilgiler sunan bir haber ajansi ve bilgi platformudur.
Auto Ajans, sagladigi bilgi, analiz, veri, bilten, anket ve raporlar dogrultusunda kurumsal aboneler-
inin hizh-guvenilir sekilde diinyadaki tum gelismelerle ilgili bilgi sahibi olmalarini, daha saglikli
stratejiler belirlemelerini ve daha az riskle ticari kararlar almalarini hedefliyor. Auto Ajans'in raporlari
Turkiye ile kiiresel otomotiv sektori hakkinda detayl bilgiler, analizler ve yorumlar sunuyor. Resmi
kurumlarin verileriyle desteklenen raporlar, markalardan Ureticilere, yan sanayinden akaryakit
sektoriiniin paydaslarina katma deger katmayi amacliyor. Oniimiizdeki déneme iliskin projeksiyon-
lar ile 6ngoriler sirketlerin stratejilerine yon veriyor. Uzman sirketler tarafindan yapilan anketler;
sirketlerin pazarlama departmanlarini bilgilendirerek, ona gore satis stratejilerini belirlemelerine
yardimci oluyor. Periyodik olarak abonelerine 6zel gonderilen bultenlerde de otomotivdeki son
gelismeler, diinyada yasananlar, Turkiye'nin lokomotif sektoriiniin performansi yorumlarla,
grafiklerle ve analizlerle abonelere aktariliyor.

INDICATA

PART OF AUTOROLA GROUP
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Indicata hakkinda

Indicata; 1996 yilindan bu yana ikinci el sektoriinde «online yeniden pazarlama ve otomotiv IT
¢6zumlerinde» hizmet veren Danimarkali AUTOROLA Grubu’nun yeni nesil yazilimidir. Diinyada
14 tilkede glinde 6 milyon lizerinde online ilani robotlar araciligiyla tarayan Indicata, Turkiye'de
2017 yihindan beri hizmet veriyor. Yapay zeka, makine 6grenmesi ve akilli verinin birlesmesiyle
olusan Indicata; Tiirkiye'de 20 farkli online siteyi 24 saatte bir tarayarak, tim marka/modellerin
ikinci el pazarina ait gercek zamanli analizlerini yapiyor. Boylece, ikinci elle ilgili ticaret yapanlar;
pazardaki anlik degisimleri takip edebiliyor, ikinci el stoklari ve ara¢ alim-satim kararlariyla ilgili en
dogru aksiyonu alabiliyorlar.



